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الوظيفي  التاريخ

 والأكاديمي
من  "الرسالة المؤسسية" رئيس المعيار الأول والخاص بــحائز على جائزة من رئيس الجامعة كوني 

في الإعداد والترتيب لنيل شهادة الاعتماد الأكاديمي ومشارك  م، 26/12/2011—1/1/2011 الفترة

والممنوح من الهيئة العالمية للاعتماد الأكاديمي  والخاص بكلية المجتمع، جامعة نجران  COE. 

والجوائز  المنح
 العالمية أوالمحلية 

الأنشطة الأخرى  
 وعضوية اللجان
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