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 : المقرر الدراسي معلومات عامة عن   أ. 

 بالمقرر الدراسي التعريف 

 ساعات معتمدة  3 . الساعات المعتمدة: 1

 . نوع المقرر 2

   متطلب مسار   تخصصمتطلب  √  متطلب كلية  متطلب جامعة   أ. 

     اختياري √  إجباري   ب. 

 لث لثاا . السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر3

 . الوصف العام للمقرر 4
اتيجيات  يصف هذا المقرر مفهوم إدارة   ي تحقيق أهدافها، ويوضح الاستر

التسويق وأهميته ومدى حاجة منظمات الأعمال إليه ف 

ي تقوم بها  
ي الأسواق المحلية والدولية. كما يصف الأنشطة البحثية التر

ي تضعها من أجل تسويق منتجات المنظمات. ف 
والخطط التر

ي تشبع هذه الحاجات والرغبات، مع  والهادفة إلى التعرف على احتياجات ورغبات الزبائن من اجل تق
ديم المنتجات والخدمات التر

ي هذا المجال. 
  استعراض بعض الأمثلة والحالات العملية ف 

 

  . المتطلبات السابقة لهذا المقرر )إن وجدت( 5

   3- تسق203

 . المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( 6

 لا توجد 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7
بطريقة نشططاه هذه اادارة  التعريف بالمفاهيم والمصطططلحات والنظريات الخا ططة بةدارة التسططويق واعطال الطال  فمرة عططاملة عن  

 . سهلة وواضحة

 

 نمط التعليم .  1

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم  م

 % 100 ساعة   45 تعليم اعتيادي  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

 التعليم الاعتيادي  •

 التعليم الإلكتروني •

  

   التعليم عن بعد  4

 )على مستوى الفصل الدراسي(  الساعات التدريسية .  2

 النسبة ساعات التعلم  النشاط  م

 % 100 45 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو  2

   ميداني  3

   دروس إضافية  4

   أخرى   5

 % 100 45 الإجمالي  
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 : نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها .  ب

 نواتج التعلم   الرمز
 رمز  

 ناتج التعلم المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

1.1 

الطططططططمطططططططهططططططططارات   عطططططططلى  يطططططططتطططططططعطططططططرف  

التسطططططططططططططويقية والفنية المرتبطة  

 بالمقرر. 

 1ع

ة  المحاض 

 المناقشات

 البحوث والمقالات 

 السمنارات

 

 

 

 

الاختبططططططططارات    - تقييم 

 الفصلية والنهائية

 تقييم الواجبات -

 

 

 

 

1.2 

يوضطططططح  المفاهيم الأسطططططاسطططططية 

التسططططططططططططططططويق   بططططططططةدارة  المتعلقططططططططة 

 والمصطلحات المرتبطة بها. 

 2ع

1.3 

 

 

 

 

يططططذ ر   الادتقططططادات الموجهططططة  

مجطططططططالات   التسططططططططططططططططويق    ادارة 

أهداف  التسططططططططططططططططويق وحدوده   

 بحوث التسويق .....الخ. 

 3ع

1.4 

إدارة  و ططططططططططططائططططططططططططف  يشططططططططططططططططططط     

إدارة  أهطططططمطططططيططططططططة  الطططططتسططططططططططططططططططططويطططططق   

إدارة  فططططططوائططططططططد  الططططططتسططططططططططططططططططططططويططططططق   

التسططططططططططططططويق   مراحل  ططططططططططططططياغة 

اتيجية التسططططططططططططططططويقية    الاسططططططططططططططططتر

الطمطعطلطومططططططططات   دطظطم  مطمطودططططططططات 

التسططططططططططططططططويقيطة   عنطاض المزيطططط   

ي ...... الخ. 
 التسويقر

 4ع

 المهارات  2.0

2.1 

بطططططحطططططوث  يطططططططططططبطططططق     خطططططططططططوات 

التسويق   خطوات التخطيط 

ي   أسططططططططططط  تج ئة   اتيجز الاسطططططططططططتر

 السوق ..الخ. 

 1م

ة  المحاض 

 المناقشات

 الواجبات 

 حالات تطبيقية

 تمارين عملية 

 

 

 

 

 

الاختبططططططططارات    - تقييم 

 الفصلية والنهائية

 تقييم الواجبات -

 

 

 

 

 

 

 

 

2.2 

ي  
اتيجيطططات التر يحلطططل  الاسططططططططططططططططتر

ي 
تضططططططططططططططططعهطططا إدارة التسططططططططططططططططويق ف 

الطططططططططططططططططططمططططططططططططططططططحططططططططططططططططططلىي   السططططططططططططططططططططططططططططططططططوق 

اتيجيطات المنتجطات،  )كطاسططططططططططططططططتر

 ، الططتسطططططططططططططططططعططت  اتططيططجططيططططططططات  اسطططططططططططططططططتر

ااعططططط  ،   اتطططططيطططططجطططططيططططططططات  اسطططططططططططططططططططططتر

السطططططططططططططططططططوق،   اتطططيطططجطططيططططططططات  اسطططططططططططططططططططتر

اتيجية المبيعات.... الخ   اسطتر

ي تضطططططعها  
اتيجيات التر   الاسطططططتر

ي السططططططططططططططططوق  
إدارة التسططططططططططططططططويق ف 

 الدولىي . 

 2م

1.3 

يقتر     الحلول للمشططططططططططططططططططططا ططططل 

ي تواجه إدارة 
والصطططططعوبات التر

ي السطططططططططوق المحلىي  
التسطططططططططويق ف 

ي  
والطططططدولىي   أدواع الرقطططططابطططططة التر

عطمطلطهططططططططا   عطلى  اادارة  تطتطبطعطهططططططططا 

 3م
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 نواتج التعلم   الرمز
 رمز  

 ناتج التعلم المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

الططططططططططططمططططططططططططنططططططططططططتطططططططططططط    حططططططططططططيططططططططططططاة  دورة 

اتيجياته.   واستر

 القيم والاستق لية والمسؤولية  3.0

3.1 

يعمل الطال  ضطططططططططططمن الفريق  

عضطططططططططططططوا سطططططططططططططوال أ ا  قياديا أو 

 فيه. 

 1ق

ي 
 التعلم الذاتر

 التكليفات والواجبات

والططعططروض   السططططططططططططططططططمططنططططططططارات 

 التقديمية

 

 

الططططواجططططبططططططططات    تططططقططططيططططيططططم 

والطططططططططططمطططططططططططنطططططططططططاقشططططططططططططططططططططططططططات  

 والسمنارات

 

3.2 

يتحمطل الططالط  المسططططططططططططططططؤوليطة 

لططططططحططططططططل   الططططططقططططططرارات  اتططططططخططططططططا   ي 
ف 

المشطططططك ت التسطططططويقية وقادرا 

 على المبادرة والابتكار. 

 2ق

3.3 

الأخ قية  يظهر الطال  القيم  

ي 
وف  الططمططهططنططططططططة  مططمططططططططارسططططططططططططططططططططططططة  ي 

ف 

 التعامل مع الآخرين. 

 3ق

 موضوعات المقرر .  ج 

 قائمة الموضوعات  م
الساعات التدريسية  

 المتوقعة 

ي إدارة التسويق  )مفهومه   أهدافه   وو ائفه    1
 2 مقدمة ف 

 3 بحوث التسويق ودظم المعلومات التسويقية   2

اتيجيات ال   3  3 سوق والعم ل. استر

اتيجيات    4  6 المنتجات. استر

اتيجيات    5  6 دورة حياة المنتجات وتطويرهاستر

اتيجيات الت   6  6 سعت  استر

ويطططط ا   7 اتيجيات التر  5 . ستر

اتيجيات ال   8  3 . توزيططططعاستر

اتيجيات المبيعات   9  2 . إستر

ي  10
ي والتسويقر اتيجز  3 التخطيط ااستر

اتيجياته 11  3 التسويق الدولىي واستر

اتيجية 12  3 الرقابة ااستر

 45 المجموع 

 أنشطة تقييم الطلبة .  د 

 أنشطة التقييم  م
 توقيت التقييم 

 )بالأسبوع( 

 النسبة  

 من إجمالي درجة التقييم 

 %20 الأسبوع السادس  الاختبار الفصلىي  الأول  1

ي  2
ي عش   ااختبار الفصلىي الثات 

 % 20 الأسبوع الثات 

 % 10 طول الفصل الدراسي  الواجبات    3

ي  4
 %50 دهاية الفصل الدراسي )يحدد من عمادة القبول والتسجيل   الاختبار النهات 

...    

 ( وغيرهقديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل شفهي، عرض تأنشطة التقييم )اختبار تحريري، 

 : مصادر التعلم والمرافق .  ه 
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 :مصادر التعلم المراجع و قائمة  .  1

 المرجع الرئيس للمقرر 
اتيجيات  – إدارة التسويق )المفاهيم  التطبيقات     د/ أحمد جتز   الممتبة  –الاستر

 العربية.   جمهورية مصر   2014العصرية للنش  والتوزيططططع 

 المراجع المساندة 

1- Kotler . F & Keller. J (2012) : Marketing Management, Fourteen 
Edition, Prentice Hall 

 
2- Paul Peter . J & Donnelly. H (2009): Marketing Management, 
Tenth Edition, Mc Graw- Hill International Edition 

 
  جمهورية مصر   2002إدارة التسويق   د/ محمد  ادق بازرعة   دار النهضة العربية   -3

 العربية.     
 
ة للنش    -4 ي   دار المست  إدارة التسويق الحديث ) مدخل معاض    د/ علىي ف   ال عتز

   عما    الأرد .   2016والتوزيططططع والطباعة  
 

 المصادر الإلكترونية 

 رابط الممتبة الرقمية السعودية  -1

https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspx 
 
 رابط ممتبة الملك فهد الوطنية  -2

https://www.kfnl.gov.sa 

 لا توجد   أخرى 

 

 :المرافق والتجهيزات المطلوبة .  2

 متطلبات المقرر  العناصر

 المرافق النوعية 
 طال  40قاعة دراسية تتسع لط )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ( 

 التجهيزات التقنية 

 البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات( )جهاز عرض 
 جهاز عرض البيادات مرفق معه جهاز كمبيوتر 

 طابعة وسبورة  مع أق م وماسحة سبورة.  )تبعاً لطبيعة التخصص(  أخرى  تجهيزات

 : تقويم جودة المقرر .  و 

 طرق التقييم المقيمون مجالات التقويم

 مباش   عضو هيئة التدري  فاعلية التدريس

 غت  مباش   الط ب فاعلية طرق تقييم الطلاب

 غت  مباش   أرباب العمل مصادر التعلم

 مباش   عضو هيئة تدري  دظت   مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر

   أخرى

 . )الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها( المقيمون

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 

 

https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspx
https://www.kfnl.gov.sa/
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 : اعتماد التوصيف ز.  

ودية جهة الاعتماد  مجل  قسم التسويق والتجارة الالكتر

  رقم الجلسة 

  تاريخ الجلسة 

 


