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 : المقرر الدراسي معلومات عامة عن   أ. 

 التعريف بالمقرر الدراسي 

 ساعات معتمدة  3 . الساعات المعتمدة: 1

 . نوع المقرر 2

   متطلب مسار   تخصصمتطلب  √   متطلب كلية  متطلب جامعة   أ. 

     اختياري √  إجباري   ب. 

  ال  . السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر3
 ثان 

     العام للمقرر . الوصف  4
يقدم هذا المقرر استعراض عام لمجال التسويق. ويوضح هذا المقرر كيفية تحقيق القيمة من خلال التسويق، وكذلك كيفية 

  وعلاقة التسويق بعملية تقسيم السوق إلى قطاعات سوقية. 
 مسح البيئة الخارجية وتحديد مكونات المزي    ج التسويق 

  المقرر )إن وجدت( . المتطلبات السابقة لهذا 5

 لا توجد 

 . المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( 6

 لا توجد 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7
يهدف هذا المقرر الى اعطاء الطالب فكرة ش    املة عن التس    ويق من ةلال هراس    ة مفهوم التس    ويق ومراةب تطورة واهميت  بال س     ة 

   للم ش    كة. كذلك هراس    ة عئا  البيئة 
التس    ويقية ز تجائة الس    وق زس    لو  المس    تهلك ز عس    ويق الخدمات ز عئا  المزي    ج التس    ويق 

وي    ج ز التوزي    ع ( بحيث يتمكن الطالب من فهم آلية عمب التسويق هاخب الم شآت.   الأربعة )المئتجات ز التسعير ز الي 

 

 نمط التعليم .  1

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم  م

 % 100 ساعة    45 تعليم اعتيادي  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

 التعليم الاعتيادي  •

 التعليم الإلكتروني •

  

   التعليم عن بعد  4

 

 )على مستوى الفصل الدراسي(  الساعات التدريسية .  2

 النسبة ساعات التعلم  النشاط  م

 % 100 45 محاضرات  1

   معمل أو إستوديو  2

   ميداني  3

   دروس إضافية  4

   أخرى   5

 % 100 45 الإجمالي  
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 : نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها .  ب

 نواتج التعلم   الرمز

 رمز  

ناتج التعلم  

المرتبط  

 بالبرنامج 

 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

ات الئظرية   - 1ع .المرت طة بالمقررمهارات اليتعرف: على  1.1  المحا  

-    
 العصف الذهن 

لية   - الواج ات المي  

 الفرهية 

 

الاخت ارات   -

التحريرية )الفصلية 

 والئهائية( 

تقويم الواج ات   -

لية   المي  

 

يوض                ح: المف اهيم الأس                اس                ي ة المتعلق ة بم  اه    1.2

 .التسويق والمصطلحات المرت طة ب 

 2ع

و    الانواع المختلف ة للس                لع الاس                تهلا ي ةي ذكر :   1.3

 الصئاعية. 

 3ع

يش   :  : اهداف التس   ويق ز مراةب عملية اتخا  قرار  1.4

اءز مراةب هورة المئتج ...... الخ  .الش:

 4ع

 المهارات  2.0

2.1   
ز خطوات بحوث   يطبق : عئا  المزي    ج التس      ويق 

 التسويق. 

ات الئظرية   - 1م  المحا  

-    
 العصف الذهن 

لية   - الواج ات المي  

 الفرهية 

 

الاخت ارات   -

التحريرية )الفصلية 

 والئهائية( 

تقويم الواج ات   -

لية   المي  

 

يحلب: المراةب التاريخية المختلفة للتس   ويق، انواع   2.2

 . البيئة التسويقية

 2م

 3م  .يقي  : تجائة السوق المئاس ة 2.3

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0

يعمب الطالب ض                من الفريق س                واء   ا  قياهيا  و  3.1

 .عضوا في 

 1ق
-   

 التعلم الذان 

 التكليفات -

خ     لال    - م     ن  ال     ع     م        ب 

 فريق

ال     واج             ات   ت     ق     ي     ي     م 

وال           م           ئ           اقش                          ات  

 والسمئارات

  اتخا  القرارات لحب   3.2
يتحمب الطالب المس         ؤولية   

  .وقاهرا على الم اهرة والابتكارمشكلات التسويق 

 2ق

  مم  ارس                 ة المهئ  ة  3.3
يظهر الط  ال  ب القيم الأخلاقي  ة   

  التعامب مع الأخرين
 .و  

 3ق

 موضوعات المقرر .  ج 

 قائمة الموضوعات  م
الساعات التدريسية  

 المتوقعة 

  التسويق 1
 6  .الوةدة الأولى : مقدمة   

 3 . التسويقيةالوةدة الثانية : البيئة  2

 6 .الوةدة الثالثة : تجائة السوق 3

 3 .الوةدة الرابعة : سلو  المستهلك 4

 6 .الوةدة الخامسة : عسويق الخدمات 5

 6 .الوةدة الساهسة: المئتجات 6

 6 .الوةدة السابعة : تطوير المئتجات الجديدة 7

 3 .الوةدة الثامئة : التسعير  8

وي    جالوةدة التاسعة :  9  3 .الي 

ة: التوزي    ع 10  3 الوةدة العاش:

 45 المجموع 
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 أنشطة تقييم الطلبة .  د 

 أنشطة التقييم  م
 توقيت التقييم 

 )بالأسبوع( 

 النسبة  

 من إجمالي درجة التقييم 

 %20 الأسبوع الساهس  الاخت ار الفصلى   الأول  1

2   
  عش:  الإخت ار الفصلى  الثان 

 % 20 الأسبوع الثان 

 % 10 طول الفصب الدراس   الواج ات    3

4   
 %50 نهاية الفصب الدراس  )يحده من عماهة القبول والتسجيب(  الاخت ار الئهان 

...    

 ( وغيرهقديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل أنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت

 : والمرافق مصادر التعلم  .  ه 

 :مصادر التعلم المراجع و قائمة  .  1

 المرجع الرئيس للمقرر 
التسويق الحديث: بير  الئظرية   الشيخز م اه  ،ه. مصطق    ال اسط ةسونة ه. زكريا عاام، ع د  -

ةوالتطبيق ، هار   .2021ز   12عما ز الاره  ز الط عة رقم  زلل ش: و التوزي    ع  المسير

 المراجع المساندة 
Principles of Marketing: An Intro, by Armstrong, G. and Kotler, P., 

Published by: Prentice Hall, 10th edition (2011). 

 المصادر الإلكترونية 

 رابط المكت ة الرقمية السعوهية  -

https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspx 
 
 رابط مكت ة الملك فهد الوطئية  -2

https://www.kfnl.gov.sa 

 لا توجد  أخرى 

 

 :المرافق والتجهيزات المطلوبة .  2

 متطلبات المقرر  العناصر

 المرافق النوعية 
 طالب 40قاعة هراسية تتسع ل  )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ( 

 التجهيزات التقنية 

 البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات( )جهاز عرض 
 جهاز عرض البيانات مرفق مع  جهاز كمبيوتر 

 طابعة وسبورة  مع اقلام وماسحة سبورة.  )تبعاً لطبيعة التخصص(  أخرى  تجهيزات

 

 

 

 

https://sdl.edu.sa/SDLPortal/Publishers.aspx
https://www.kfnl.gov.sa/
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 : تقويم جودة المقرر .  و 

 طرق التقييم المقيمون مجالات التقويم

 م اش:  عضو هيئة التدريس  نتائج الطلاب 

تقييم الطلاب للمقرر الدراس  والاهاء 
 التدريس  

 غير م اش:  الطلاب 

رضا ارباب العمب عن مخرجات تعلم 
نامج   الير

 غير م اش:   رباب العمب 

  من عضو نظير 
 م اش:  عضو هيئة تدريس نظير  تصحيح الاخت ار الئهان 

   أخرى

 . البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها()الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات  المقيمون

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 

 

 : اعتماد التوصيف ز.  

ونية جهة الاعتماد  مجلس قسم التسويق والتجارة الالكي 

  رقم الجلسة 

  تاريخ الجلسة 

 


